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Inledning

Innan EU-intradet omfattade det statliga alkoholmono-
polet i Sverige tillverkning, export, import, forsaljning till
butik och férsaljning av alkohol till restauranger.” Efter
intréadet fanns bara detaljhandelsmonopolet pa alkohol
kvar d& Sverige fick ett undantag i EU-ratten. An idag,
nastan 30 &r senare, finns detaljhandelsmonopolet kvar.

Det ar ovanligt att ge staten, genom ett statligt bolag
som Systembolaget, monopol pa alkoholférsaljning.
Sverige och Finland ar de enda EU-landerna med stat-
ligt alkoholmonopol, och det svenska monopolet ar det
striktaste.

Efter EU-intradet gick alkoholkonsumtionen i Sverige
upp, antagligen till foljd av en 6kad reseinforsel och ett
okat intresse for alkohol, men den borjade sjunka ar
2004. Sedan dess har konsumtionen legat pa en stabil
niva. Alkoholskadorna dkade inte i takt med den okade
konsumtionen mellan 1995 och 2004, helt i motsats till
den séa kallade totalkonsumtionsmodellen som System-
bolagets existens bygger pa.? Enligt modellen férandras
alkoholskadorna i takt med alkoholkonsumtionen i sam-
hallet och den ligger till grund for monopolets utform-
ning.

1 Svensson, 2020, s. 243.
2 lbid, s. 251.
3 Foreningen Svenskt Vin, m. fl., 2023.

Samtidigt som konsumtionen och skadorna stabiliserats
har antalet alkoholproducenter okat explosionsartat i
Sverige. Vid arsskiftet 2022/2023 fanns 750 registrerade
alkoholtillverkare som uppskattningsvis har mellan 7
000 och 8 000 anstallda.® Svensk alkoholindustri &r en
viktig och vaxande bransch med stor potential att bli
annu storre, men for det kravs battre forutsattningar.
Féretag behover fa mojligheten att salja sina varor direkt
till konsumenter. Det hade gynnat bade foretag och kon-
sumenter och skapat fler arbetstillfallen.

En rad myter och felaktigheter &terkommer i debat-
ten kring alkoholmonopolet, och vilken effekt en annan
alkoholpolitik skulle ha. Det ar inte konstigt, eftersom
Systembolaget sjélva ldgger stora resurser pa reklam-
byrder och kampanjer for att stérka sitt eget varumarke.
Men det ar viktigt att debatten ar grundad i fakta. | detta
briefing paper visar jag varfor de vanligaste argumenten
for att behalla Systembolagets detaljhandelsmonopol
inte haller.
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Systembolagets tillganglighetsbegransningar

Det centrala argumentet for att behalla monopolet
handlar om hur Systembolagets tillganglighetsbegrans-
ningar minskar alkoholkonsumtionen och darigenom
alkoholens effekter pa samhéllet. Det argumentet beho-
ver brytas ner till flera bestandsdelar for att kunna for-
stds. Vi kan borja med argumentet om generdsa oppet-
tider.

Pastdende: Systembolagets begrdnsade dppettider
begréansar alkoholkonsumtionen och alkoholens skade-
verkningar genom att géra alkohol svartillgangligt.4 Skulle
vi 6ka tillgdngligheten, skulle fler dricka mer och framfor
allt skulle personer som redan har problem med alkohol
enklare kunna fa tag pa den.

Det finns tva huvudsakliga invdndningar mot det har
argumentet. For det forsta: svenskarna har redan en stor
tillganglighet, genom att de lagrar alkohol hemma. 92
procent av de som dricker alkohol har alkohol i hemmet
och en genomsnittlig svensk har ungefar 8 veckors alko-
holkonsumtion hemma.® Det ar jamforbart med lander
som saknar monopol. Svenskars tillgang till alkohol och
mojlighet till konsumtion begransas alltsa inte av mono-
polets begrinsade oppettider. Oppettiderna paverkar
nar och var alkohol kan kopas, inte var och nar alkohol
kan konsumeras.

For det andra: Enligt en studie bestalld av Systembola-
get antas alkoholkonsumtionen oka med mellan 5 och
6 procent om alkoholférsaljning tillats p& sondagar och
Oppettiderna forléangs vid ett avskaffande av monopolet.®
Men forsaljning av alkohol och konsumtion av alkohol

Sundin, 2023.

Sundén, 2023, s. 14.
Stockwell, m. fl., 2017.
Sundén, 2021, s. 18-19.
Eurocare, 2016, s. 9.

0 3 o~ O~

ar inte samma sak. Att forsaljningen och tillgangen till
alkohol 6kar har inte nodvandigtvis en effekt pa alkohol-
konsumtionen. ESO-forfattaren och nationalekonomen
David Sundén visar att det bara finns vetenskapligt stéd
for att konsumtionen och forsaljningen skulle cka med 1
procent om alkoholmarknaden avregleras, det motsva-
rar ungefar en vinflaska per person om aret.”

Ett tredje, mer pragmatiskt argument, ar att vi inte
behover ett statligt detaljhandelsmonopol for att reglera
marknaden som s&dan. Aven utan ett detaljhandelsmo-
nopol har politiken mojlighet att anvanda oppettider som
ett styrmedel for alkoholmarknaden. Till exempel kan
tillstand for att bedriva detaljhandel med alkoholproduk-
ter komma med begransningar pa vilka tider butikerna
far salja alkohol. Sa &r fallet i vissa l@nder utan alkohol-
monopol sdsom Estland, Slovenien och Irland.? | dessa
lander saljs alkohol i butik mellan 10.00 och 22.00 alla
dagar med undantag for sondagar pa Irland d& férsalj-
ning enbart ar tilldten mellan 12.30 och 22.00. Liknande
regler skulle kunna inforas i Sverige.

Slutsats: Systembolagets begransade oppettider mins-
kar inte alkoholkonsumtionen eller tillgangen till alko-
hol utan bara var och nar alkohol kan kdpas. De flesta
svenskar har en stérre mangd alkohol i sina hem och
kan darmed konsumera som om monopolet inte exis-
terade. Vidare finns det bara stod for att konsumtionen
skulle 0ka med ungefar 1 procent vid en helt avreglerad
alkoholmarknad, denna siffra ar inom felmarginalen.
Slutligen kan oppettider fortsatt anvandas for att reglera
alkoholmarknaden aven utan ett detaljhandelsmonopol.
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Begransat antal forsaljningsstallen

Pastaende: Systembolagets [8ga butiksantal begrénsar
alkoholkonsumtionen genom att minimera antalet platser
dér alkohol skulle kunna inhandlas.’

| en studie bestalld av Systembolaget anvandes fyra
vetenskapliga artiklar for att havda att alkoholkonsum-
tionen skulle oka med mellan 9 och 16 procent pé en
konkurrensutsatt marknad med fler forsaljningsstal-
len."® Efter en genomgang av artiklarna som anvéandes
i studien kunde David Sundén visa att ingen av dem fak-
tiskt stodde tesen som lades fram."" Tva av artiklarna
har metodologiska problem som gor deras resultat
svara att tyda, i den tredje artikeln anges det att resulta-
ten inte kan anvéndas pa det satt Systembolagets studie
anvander dem och den fjarde artikeln visar att antalet
butiker inte alls pdverkar férsaljningen.'? Aven har blir
distinktionen mellan forsaljning och konsumtion viktig.
Att alkohol blir mer lattillgangligt innebar inte per auto-
matik att konsumtionen eller alkoholskadorna ckar.

9 Andréasson & Hégberg, 2021.
10 Stockwell, m. fl., 2017.

11 Sundén, 2021, s. 16-17.

12 Ibid.

13 Sundén, 2023, s. 7, 14.

Danmark och Nederlanderna har konkurrensutsatta
alkoholmarknader och betydligt fler forsaljningsstallen
an Sverige. Sverige har en butikstathet pd ungefar 11
butiker per 100 000 invénare 6ver 15 ar medan Danmark
och Nederlanderna har butikstathet pa 130 respektive
160. Trots denna stora skillnad i butikstathet lagrar en
genomsnittlig svensk 1,7 liter ren alkohol i hemmet
medan danskar och nederléandare lagrar i snitt 2,3 res-
pektive 1,3 liter.” Den genomsnittliga nederldndaren
lagrar alltsd minst mangd alkohol trots att landet har
hogst butikstathet av de tre landerna.

Slutsats: Det finns inget starkt vetenskapligt stod for
pastaendet att farre butiker leder till ldgre konsumtion
eller att ett hogre butiksantal skulle leda till 6kad kon-
sumtion. Inte ens studier finansierade av Systembolaget
kan presentera kallor som stodjer detta pastdende. Ett
lagre antal butiker som saljer alkohol leder enbart till
svarigheter for konsumenter som vill handla, sarskilt
svart blir det for de som bor i mindre kommuner med fa
butiker eller ombud.
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Avsaknad av vinstintresse

Pastaende: Systembolaget har inget vinstkrav och det
gor att de inte uppmuntrar till onédig konsumtion genom
reklamkampanjer och merférséaljning i butik. Det &r skéont
med faktaorienterade affdrer och leder till farre alkoholre-
laterade skador och en minskad alkoholkonsumtion.™

Vinstintresse pa en konkurrensutsatt marknad leder
till att konsumenterna kdper mer i de butiker som ger
rabatter och mindre i butiker som inte ger rabatter. Men
en okad forsaljning innebar inte en 6kad konsumtion.
Det finns inget empiriskt stod for att privat vinstintresse
faktiskt okar konsumtionen av alkohol.” Svenskar
lagrar redan en stor mangd alkohol i hemmet, att lagra
en flaska tilli hemmet till foljd av ett 2-for-1-erbjudande
kommer inte att ha en vasentlig paverkan pa konsumtio-
nen. Vinstintresset skulle daremot kunna gynna konsu-
menter da& de kan spara pengar pd mangdrabatter och
kopa mer sallan.

Slutsats: Det finns inget starkt empiriskt stod for att
vinstintresse faktiskt leder till 6kad alkoholkonsumtion.
De butiker som erbjuder rabatter kommer att salja mer
alkohol. Konsumenterna kommer att lagra alkoholen i
sina hem, precis som de gor med andra varor de kopt
mycket av pa extrapris. Det inneb&r dock inte att konsu-
menterna dricker mer.

14 Lindh, 2023.
15 Sundén, 2021, s. 15.
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Systembolagets hoga fortroende

Pastaende: Varfér dndra ndgot som &r sa populért bland
svenskarna? Systembolaget ar ett omtyckt féretag med
ett hogt fortroende, en god service och monopolet borde
darfor fa finnas kvar.'®

Systembolaget ar det foretag med hogst fortroende i
Medieakademins arliga fortroendebarometer.” 71 pro-
cent uppger att de har mycket eller ganska stort for-
troende for dem. Det inneb&r ocksd att 29 procent av
befolkningen, narmare 2,5 miljoner svenskar, varken
helt saknar fértroende eller inte kanner nagot for Sys-
tembolaget. Dessa personer star idag utan stérre alter-
nativ att vanda sig till for sina inkop av alkohol. Detta for-
hallande aterfinns i princip ingenstans pa den svenska
livsmedelsmarknaden, dar konsumenter som saknar
fortroende for ett foretag vanligtvis kan valja ett annat.
Exempelvis aterfinns bade ICA och Coop pa fortroen-
debarometern med 49 respektive 39 procent men dar
kan konsumenter fritt valja vilken matvarubutik de vill
handla pa."® Men péa alkoholmarknaden star konsumen-
ter utan den mdjligheten, vilket kan forklara det hoga
fortroendet.

Enligt en undersdkning som gjorts pa uppdrag av Sys-
tembolaget vill 80,7 procent av svenskarna behélla
ensamratten pa alkoholforsaljning." Det ar inte konstigt
att manga ar skeptiska till ett avskaffat monopol, sarskilt
nar Systembolaget sprider felaktiga pastdenden. Men
trots det finns det en tydlig vilja att se en mer liberali-
serad alkoholmarknad. En undersokning som Timbro
har atit Demoskop genomféra att 53 procent tycker att
drycker med maximalt 5,5 procent alkohol borde kunna
saljas i matbutiker medan 47 procent anser att aven vin
bor kunna saljas i matbutiker.?

16 Steen & Romanus, 2022.
17 Medieakademin, 2023.
18 Ibid.

19 Systembolaget, 2022.

20 Demoskop, 2022.

Slutsats: Systembolagets hoga fortroende ar inte ett
bdrande argument fér monopolet d& det aldrig varit
motivet till att vi har ett detaljhandelsmonopol. Att ett
foretag utan konkurrenter har hogt fortroende ar inte
konstigt men samtidigt finns det ménga svenskar som
vill se en annan alkoholpolitik och har lagt fortroende
for Systembolaget.

Ur pragmatisk synvinkel finns det ingenting som sager
att Systembolaget AB behdver forsvinna vid ett avskaffat
detaljhandelsmonopol. Béde apoteks- och bilprovnings-
marknaden aridag avreglerade men statliga bolag i form
av Apoteket AB och Bilprovningen verkar pa marknaden
parallellt med privata aktorer. Det statliga bolaget Sys-
tembolaget AB kan fortsatt aspirera pa hogt fortroende
och verka aven pa en konkurrensutsatt marknad.
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Systembolagets breda sortiment

Pastaende: Systembolaget har ett fantastiskt utbud. Utan
Systembolagets ensamrétt pa alkoholhaltiga drycker hade
utbudet i butikerna sannolikt férsdmrats och det hade fun-
nits farre unika produkter &n det gor idag.”!

Systembolagets fasta sortiment innehaller ungefar 2 800
produkter, men kan variera beroende pa butiksstorlek
och lokal efterfragan.? Det utgér bara en liten del av alla
varor som saljs genom Systembolaget. Det "breda sor-
timentet” avser snarare det sa kallade besté&llningssor-
timentet som bestar av ungefar 14 000 produkter. Dessa
produkter tillhor dock importorer och producenter, inte
Systembolaget. Systembolaget agerar bara mellanhand
vid forsaljning eftersom alkohol bara far séljas genom
dem.? Bestéallningssortimentet kan inte raknas som
Systembolagets egna utbud (vem som helst hade teo-
retiskt kunnat erbjuda detta) och det "breda sortiment”
som asyftas bestar alltsé av farre &n 3 000 produkter.

Sortimentet hade sannolikt blivit storre utan monopolet.
Timbro har tidigare visat att utbudet i en rad europeiska
lander utan alkoholmonopol &r bredare b&de generellt
och for specifika alkoholsorter an sortimentet i flera av
Systembolagets butiker.?* | den kanadensiska provin-
sen Alberta har utbudet blivit nio génger storre sedan
alkoholmarknaden privatiserades ar 1993. En liknande
utveckling skulle sannolikt ske aven i Sverige.

Figur 1. Antal alkoholprodukter i Alberta, Kanada
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Kalla: Alberta Gaming, Liquor & Cannabis Commissions arsrap-
porter.

21 Sjodin, 2016.

22 Systembolaget, 2023.
23 Ibid.

24 Fritz Englund, 2016.

Bestallningssortimentet och det fasta sortimentet utgor
inte alla alkoholprodukter som produceras i Sverige.
Eftersom det ar producenten som betalar de avgifter i
form av transport och logistik som tillkommer i sam-
band med forsaljning genom bestallningssortimentet
valjer vissa att inte s&lja sina produkter dar da det blir en
forlustaffar. Det innebé&r att produkter frén vissa mindre
bryggerier och gardar helt saknas pa den svenska kon-
sumentmarknaden. Varorna ar enbart tillgangliga for
restauranger och barer att kdpa in. Om dessa producen-
ter kunnat salja sina varor direkt till konsumenter hade
de mojligtvis kunnat g& plus samtidigt som fler far till-
gang till deras sortiment.

Slutsats: Att Sverige pa grund av Systembolaget har
ett unikt brett utbud av alkohol ar inkorrekt. | resten
av Europa och varlden ar forbudspolitik p& denna niva
ovanlig med ett mycket bredare utbud av alkoholproduk-
ter som ett resultat. Det svenska utbudet hade sanno-
likt blivit storre utan monopolet precis som varit fallet i
Alberta, Kanada.
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Systembolagets goda service

Pastaende: Systembolaget erbjuder en unikt god service
som privata aktérer inte har ett intresse av att uppratthal-
la.®

Om servicen i alkoholbutiker skulle minska p& en kon-
kurrensutsatt marknad tyder det pd att det finns ett
dverutbud av service pa Systembolaget som kunder inte
arvilliga att betala for. Det inneb&r ocksd att Systembo-
lagets satsningar pa service ar kostnadsineffektiva och
helt enkelt innebar att kunderna betalar mer anvad som
ar nodvandigt. De som koper en back av den billigaste
dlen utan att behéva nagon personlig service alls sub-
ventionerar de som koper vin for tusentals kronor och
vill ha mycket service. Pa en konkurrensutsatt marknad
kan konsumenter sjalva valja vilken service de vill betala
for.

Slutsats: Om servicen skulle sjunka p& en konkur-
rensutsatt marknad visar det att Systembolaget har ett
dverutbud pa service, inte att marknaden har misslyck-
ats. Overutbudet finansieras av de som i dagsldget inte
utnyttjar servicen.

25 Frohm, 2020.
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Systembolagets strikta alderskontroller

Pastaende: Utan Systembolaget hade dlderskontroller vid
alkoholkédp blivit sémre eftersom butikerna haft incitament
att sélja sa mycket som mdjligt och fler minderariga hade
fatt tag pa produkterna.?

Ett avskaffande av monopolet innebar inte att politiken
slapper alkoholmarknaden fri utan regler eller krav. |
dagslaget finns krav pa egenkontroll samt pa att perso-
nal ska ha information om rutiner vid alderskontroller
och alkohollagen for att matbutiker ska fa salja folkol.””
Butiker som bryter mot detta kan fa sitt tillstdnd indra-
get. Det ar inte ovanligt att tillstand dras in for butiker
som till exempel séljer produkter till minderariga. Lik-
nande krav implementeras sannolikt for butiker som vill
salja produkter med hagre alkoholhalt.

Att fa tag i alkohol som minderérig &r valdigt l&tt trots
Systembolagets aldersgranser och kontroller. Markna-
den ar stérre &n monopolet. En tonaring kan fa tag pa en
flaska vodka p& ndgra minuter genom sociala medier.
Om ungdomar i stéllet kunde kopa alkohol fréan 18-ars
alder i butiker med alderskontroller hade fler kunnat
hallas borta fran att képa smugglad eller hembrand
alkohol. Men man kan konstatera att det ar andra fakto-
rer an tillgang som styr: alkoholkonsumtionen hos unga
har gatt ner sedan borjan av 2000-talet.?

Figur 2. Andelen alkoholkonsumenter efter kon och drskurs
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Slutsats: Aven utan Systembolaget hade krav pd alders-
kontroller funnits pa de butiker som vill salja alkohol.
En “vilda vastern”-situation dar politiken slappt samt-
liga styrmedel hade inte uppstatt efter att monopolet
avskaffats. Lagre aldersgranser och fler aktorer hade
kunnat skydda unga frén kontakter med langare med
tveksamma produkter.
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Kalla: CAN:s nationella skolundersokning 2022.

26 Eriksson, 2019.
27 Folkhalsomyndigheten, 2022.
28 Zetterqvist, 2022, s. 10.
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Systembolaget gynnar sma aktorer

Argument: Systembolaget gynnar sarskilt sma och lokala
aktorer genom sitt "lokalt & sméskaligt”-sortiment.??

Motargument: Systembolagets sarskilda sortiment for
lokala och smaskaliga producenter kan gynna vissa
producenter, men det sker p& bekostnad av andra. Den
som idag producerar exempelvis ol i liten skala ges en
mojlighet att komma in pa lokala butiker hos Systembo-
laget. For det stalls ett antal kriterier upp. Bland annat
ska produktionsstallet ligga inom 10 mil fran butik, och
den erbjudna produkten kan inte tas in i fler an 10 buti-
ker.

Systembolagets “lokalt & smaskaligt’-sortiment ris-
kerar darfor att gynna vissa sméskaliga producenter,
samtidigt som det missgynnar dvriga producenter och
konsumenterna.

Eftersom det &r enkelt att komma in p& lokala butiker
behdver en producent inte konkurrera med kvalitet i pro-
dukten pd samma s&tt som pé en fullt konkurrensutsatt
marknad. Det innebar att en smaskalig producent inte
behover ta hansyn till eventuella konkurrenter, om de
ar belagna pé& annan ort och darfor inte har maojlighet
att komma in p&d samma butik. Upplagget premierar da
vissa producenter, som inte nodvandigtvis skulle vara
barkraftiga pa en konkurrensutsatt marknad, medan det
missgynnar producenter som skulle klara sig betydligt
battre genom att de begransas.

Enkelt uttryckt bor det idag finnas producenter som inte
skulle finnas i nagra butiker alls, men idag finns i sor-
timentet hos en handfull. Samtidigt finns det producen-
ter som borde finnas i manga fler butiker, och fa stdrre
geografisk spridning, som idag endast finns i en handfull
butiker.

Det finns heller inga starka skal att forvanta sig att
forekomsten av en sarskild hylla for lokalt producerade
varor skulle gynna producenter jamfort med en konkur-
rensutsatt marknad. | rapporten Det podnglosa alkohol-
monopolet visar David Sundén att Danmark och Neder-
landerna, som saknar statligt detaljhandelsmonopol for
alkohol, har mellan 12 och 15 ganger fler butiker &n vad
Sverige har. P4 en konkurrensutsatt marknad kommer
alltsd antalet butiker som skulle kunna ta in en lokal och
smaskalig producent att vara mycket storre. En produ-
cent som idag misslyckas med att ta sig in i Systembola-
gets sortiment stdr utan andra alternativ, pa en konkur-
rensutsatt marknad ar alternativen betydligt fler.

Slutsats: Det ar inte Systembolagets syfte att ge lokala
och smaskaliga producenter en garanterad vag till
konsumenter och det ar inte anledning nog att behélla
monopolet. P& en konkurrensutsatt marknad skulle
kvaliteten pa produkterna oka nar producenter far kon-
kurrera om kundernas intresse och kdp. De producen-
ter som inte haller en hog kvalitet for konsumenterna
kommer att sl@s ut enligt normala marknadsmekanis-
mer om de inte forbattrar sin produkt.

29 "Lokalt & smaskaligt” bestar av produkter producerade max 15 mil frén butiken av sméskaliga producenter (maxgrans pa produktion

per ar i liter finns). Dessa produkter saljs i max 10 butiker.
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Systembolagets laga priser

Pastaende: Som en av vérldens stérsta inképare kan Sys-
tembolaget pressa ner inkopspriserna vilket leder till ldgre
priser pa alkohol.*®

De som vill bevara monopolet och minska alkoholkon-
sumtionen i samhallet bor se det faktum att Systembo-
laget kan pressa ner priserna pa vissa typer av alkohol
som nagot negativt. Detta d& lagre priser skulle kunna
leda till okad konsumtion.

Konsumentpriset pa alkohol utgérs inte bara av inkops-
pris. Aven skatter pdverkar priset och Sveriges alkohol-
skatter ar relativt hoga jamfort med lander utan mono-
pol.’" Alkohol beskattas efter volym, alkoholhalt och typ
i Sverige. Dessa olika skattesatser innebar till exempel
att billig 6l ofta ar dyrare i Sverige an i inkopslandet
medan dyra viner kan vara billigare i Sverige an i inkdps-
landet. Det sker pa kundens bekostnad.

Samtidigt ar alkohol betydligt dyrare i Sverige an utom-
lands, aven nar skatterna raknas bort. Efter att skatter
och moms réknats bort ar genomsnittspriset pa alkohol
i Tyskland och Danmark 60 respektive 80 procent av det
svenska priset.®? Dessa skillnader forklaras alltsd inte
av skatter eller moms utan det handlar snarare om for-
handlings- och marknadsskillnader. Bevisligen leder
Systembolagets monopol inte till unikt fordelaktiga
priser.

Slutsats: Systembolagets formaga att pressa ner
inkopspriserna ar inte ett barande argument for mono-
polet, sarskilt da de inte lyckas pressa ner priserna
s& mycket. Alkohol &r i genomsnitt dyrare i Sverige
an i manga andra europeiska lander &ven nar skatter
och moms raknas bort trots Systembolagets roll som
enskild inkopare.

30 Kandel, 2023.
31 Sundén, 2023, s. 8.
32 Sundén, 2019, s. 87-88.
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Avslutning

Sveriges alkoholmarknad ar unik i sin restriktivitet.
Malet &r en begransad alkoholkonsumtion och System-
bolaget &r det framsta verktyget for att uppna detta.
Samtidigt har Systembolaget och den monopoliserade
alkoholmarknaden orsakat en lang rad icke-dnskvarda
bieffekter som gar utanfor deras syfte. Dessa sker pa
bekostnad av konsumenter och av Sveriges vaxande
alkoholindustri.

Som detta papper har kunnat pavisa &r manga av de van-
ligaste argumenten for att behalla monopolet antingen
nagra bieffekter som inte &r grundsyftet med alkohol-
monopolet eller argument som saknar empiriskt stod.
Det starkaste argumentet for Systembolaget ar att dess
tillganglighetsbegrénsningar haller nere svensk alko-
holkonsumtion, men snarare begransas mojligheten att
handla alkohol, inte mojligheten att konsumera alkohol.

En rad liberaliseringar har skett pa alkoholmarknaden
sedan 1995 som stegvis gjort alkoholhaltiga drycker
med lattillgangliga och Sverige annu friare. Dessa har
inte lett till en drastisk ckning vare sig av konsumtion
eller alkoholrelaterade skador. Systembolagets mono-
pol har existerat sedan 1955. Det ar haog tid att libera-
lisera alkoholmarknaden, bana vag for nya foretag, fler
anstallda och roligare dryckes- och krogliv genom att
avskaffa statens ensamritt pa att salja alkohol.
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