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INTRO

De hypade sociala medierna skulle explodera. De tungt rustade traditionella medierna skulle
excellera. | stallet satte de politiska partierna agendan under valrérelsen. Medierna stod for en
forutsagbar, utspadd soppa och kunde aldrig ta kommandot 6ver dagordningen. De sociala medierna
anvandes flitigast av de redan mest politiskt intresserade och blev inte heller vid denna valrorelse ett
alternativ till valstugor, dérrknackning och postala utskick.

De kraftfulla etablerade medierna tillsammans med individdrivna sociala medier utgjorde en stark
medial tredje statsmakt som trots den gemensamma slagkraften inte hade nagon avgérande
betydelse for valutgangen. Lagg dartill att medierna mer dn nagonsin var avgérande for valet, da
dessa dr manga valjares enda kontakt med politiken med partiernas sjunkande medlemsskaror i
atanke.

Syftet med denna rapport ar att forsoka reda ut varfor politikerna kan satta agendan nar det ar
medierna som har nyckeln till valjarnas hjarta.

METOD

Rapporten bygger framst pa journalistiska djupintervjuer med opinionsbildare,
organisationsforetradare, journalister, ledarskribenter och partiernas kommunikationsavdelningar.
Teserna har stamts av sa langt maojligt med tillgangliga eftervalsanalyser. All research ar utford av
Dagens Opinion, ett oberoende medieféretag som erbjuder agendasattande genom produktion,
distribution och marknadsfoéring av kvalitetsjournalistik.






GRUNDEN LAGGS

Kanske var det den socialdemokratiska finansministern Goran Persson som slog an tonen for den
politiska journalistik vi har i dag. Pa raka fragor svarade han, nej, nej, nej pa fragan om han skulle ta
over som partiledare. Kort darefter bekraftades det de flesta politiska journalister hade raknat ut, att
han var socialdemokraternas nya partiledare. Goran Persson blaste pressen och under tva
mandatperioder holl han den i ett jarngrepp, lekte katt och ratta, forsokte 6verrumpla genom
ovantade utndmningar. Den politiska journalistkaren holls kuvad under Géran Persson, inte for att
han hade den mest genomtdnkta mediestrategin utan sannolikt fér att han var personligt intresserad
och road 6ver mediernas roll och inte var radd for dem. Det kan ocksa uttryckas som att Géran
Persson hade en hog mediemedvetenhet. Med dessa egenskaper kan en ledare komma langt nér det
galler att satta agendan i svenska medier.

Alliansen och fraimst Moderaterna, som skulle utmana den sittande regeringen, behdvde vara minst
lika skickliga pa relationen med medierna som Géran Persson. Strategin byggde pa skenbar
Oppenhet. Under mer eller mindre 6ppen rida formades alliansen med graddan av journalistkaren pa
plats hemma hos Centerpartiets ledare Maud Olofsson i Hégfors 2004. Greppet imponerade pa
Aftonbladets ledarredaktion som ansag det folkligt samtidigt som statsminister Géran Persson holl
sig undan. Alliansen upprepade greppet nar det var dags for ett nytt mote hos Kristdemokraternas
partiledare Goéran Hagglund i Bankeryd. Journalisterna fick en narhet till alliansens partiledare och en
insyn i deras politiska processer. Infor valrorelsen 2006 hade journalisterna ett 6ppet borgerligt
valkomnande lag och ett mer buttert och slutet socialdemokratiskt parti att relatera till. Kanske lades
har grunden till den hégervridning av medierna det talas om i eftervalsdebatten i dag. Oppenhet,
tillganglighet, kaka i partiledarens tradgard och en positiv anda. Grundstenar i 2000-talets goda
medierelationer.

PRODUKTEN SKA KOMMUNICERA

Men 6ppenheten ar en del av en mediestrategi som syftar till att ta kontroll 6ver hur informationen
letar sig fram fran Rosenbad till landets tusentals mediekanaler.

Medvetet eller omedvetet har alliansens stoérsta parti Moderaterna byggt sin politiska produkt som
vilket foretag som helst skulle bygga en produkt for massmarknaden. | modern produktutveckling
ingar kommunikation som en av de ingaende grundkomponenterna. Produkter ska inte bara fylla sin
funktion och halla ratt kvalitet utan ocksa ga att kommunicera. Reformen som skulle reducera de
forvarvsarbetandes skatt fick heta jobbskatteavdraget. Begrepp som “det nya arbetarpartiet”,
"arbetslinje” och “utanforskap” ar formade for att kunna kommunicera Moderaternas politik. Vikten
av att halla processen under kontroll visades i valrérelsen da de tva socialdemokratiska
Stockholmspolitikerna llija Batljan och Carin Jamtin vackte 16je och skapade motvind genom att utan
forankring i partiledningen lansera ett forslag om att erbjuda tjanster som en butler vid tunnelbanan i



Stockholm. | sin utvecklingsprocess hade de tva politikerna inte tankt igenom hur férslaget skulle
behandlas forst i medierna och dérpa i de sociala medierna.

”Socialdemokraternas egna utspel om butler i t-banan gav en oserios stampel som fick effekt i valet.
Det var helt férédande for Socialdemokraterna i Stockholm och i storstdaderna”, sager till exempel
Niklas Svensson, politisk reporter pa Expressen.

PR-POLITIKERNA

En stor del av Moderaternas framtidsnamn har erfarenhet av pr och kommunikation, daribland
statssekreteraren Per Schlingmann, gruppledaren Anna Kinberg Batra, socialborgarradet Anna Koénig
Jerlmyr och partisekreteraren Sofia Arkelsten. Utrikesminister Carl Bildt och den davarande
arbetsmarknadsministern Sven Otto Littorin har bada en bakgrund pa Kreab Gavin Andersen.
Kommunikationschefen Par Henriksson kommer fran JKL. Dessa tva pr-byraer haller absolut
varldsklass. Inget parti har som Moderaterna bemannat sina ledande positioner med manniskor med
erfarenhet av och intresse fér kommunikation. Fér Moderaternas pr-politiker &r mediernas processer
sannolikt inte 6vernaturliga utan nagot hogst gripbart och inte minst anvandbart.

HARDAD ORGANISATION

Statsminister Fredrik Reinfeldt fick snabbt under sin forsta mandatperiod I6pa flera mediala gatlopp,
exempelvis vid avgangarna av kulturministern Cecilia Stegd Child, handelsministern Maria Borelius
och statssekreteraren Ulrica Schenstrom. Mediedreven har varit allvarliga men inte avgérande.
Sannolikt har Moderaterna gatt hdrdade ur sina affarer som partiet har kunnat reda ut utan att fa
bestaende skada. Nar det framkom att den nya partisekreteraren Sofia Arkelsten hade latit sig bjudas
pa resa till Frankrike av Shell, uppstod ett hart drev som inte fick nagra omedelbara konsekvenser.
Moderaterna har lart sig processerna.

PROFFSIGARE POLITIKER

En produktutvecklingsprocess som tar hansyn till kommunikationen. En stab av medarbetare dar
manga ar ytterst skickliga pa pr, medier och kommunikation. En organisation som blivit hdrdad av
flera drev. Lagg dartill en partiledning med hég mediemedvetenhet och forutsattningarna for att
Moderaterna som parti har blivit betydligt proffsigare pa att hantera medierna sedan alliansen ar
mycket goda. Som storsta parti i alliansen kan Moderaterna krava och forvanta sig samma
professionalitet hos de andra allianskollegorna. Alliansens 6kade professionalitet har inte gatt
motstandarsidan pa redaktionerna forbi. Har ar fyra roster:

"Pr-tanket starks hela tiden hos politikerna. Det ar ett slags dragkamp om inflytande och partierna
har blivit proffsiga pa det och styr mycket mer. De tdnker mycket mer pa hur de ska fa ut en nyhet
och hur de ska forlanga uppmarksamheten. De planterar nagot pa morgonen och fortsatter sedan

slappa saker under dagen for att fa en lang exponering”, sager Fredrik Furtenbach, pa SR Ekot.



”)ag vet inte om pr-konsulternas inflytande har 6kat, jag kan bara konstatera att kompetensen finns i
partierna”, sager Anders Pihlblad, politisk reporter pa TV4.

"Varje valrorelse blir allt mer proffsig och sofistikerad dar man hyr in professionella manniskor,
eftersom partierna gar mot att bli kampanjorganisationer”, sager Eric Erfors, ledarskribent pa
Expressen.

”| dag har alla statsrad egna pressekreterare och kommunikationschefer. Det &r ett bevis pa att de
partierna inser att medierna spelar en otroligt stor roll i politiken. Syns man inte i medierna missar
man en viktig vag till vljarna”, sager Niklas Svensson pa Expressen.

Men HG Wessberg, statssekreterare at statsminister Fredrik Reinfeldt 6ppnar dorren for ett delvis
annat scenario. Han ar den forsta att halla med om att regeringen under den férra mandatperioden
blev battre pa att hantera medier och tappa lackor.

— Samtidigt finns det fa lander dar journalisterna har sa enkel tillgang till statsrad och information,
sager han.

PASSIVA REPORTRAR

Mellan raderna sager HG Wessberg att journalisterna har goda férutsattningar att skdta uppdraget
att granska politiken, men att de inte har utnyttjat mojligheterna, utan valt de enklare vagarna. Det
kan handla om att f6lja personer i stallet for att reda ut komplexa politiska samband. Det kan handla
om att definiera nyheter som nagot som politikens foretradare tar ut till det allménna torget och nér
det kunde ha varit redaktionernas nyhetsjagare. Niklas Svensson pa Expressen forklarar:

”Det blev i mangt och mycket en kamp mellan Mona Sahlin och hennes lag mot Fredrik Reinfeldt och
hans. Vanster mot hoger. Enkelt att skildra samtidigt som det var spannande hur det skulle ga i
fighten bade mellan blocken och mellan partiledarna.”

Efter valet kommer sa kritik fran partierna som inte tycker att medierna tog sig an sakfragorna pa
allvar.

Nu nar partierna analyserar hor jag om kritik 6ver att man inte aktivt arbetade mer sakpolitiskt i
valrérelsen. Kommer inga nya besked, da skildrar medierna nagot annat. Vi journalister kanske borde
ha stallt fler fragor om sakpolitiken. Men det ar enklare saklart att dgna sig at personjournalistik dn
sakpolitiska fragor”, sdger Niklas Svensson.

En reflektion ytterligare ar att det var bankernas experter som var centrala i valrorelsen nar det
gallde planboksfragor. Det var bankerna och inte medierna sjalva som raknade fram
planbokseffekterna av de olika regeringsalternativen, trots att det inte krdvs mer avancerade
metoder till detta 4n nagra formler i ett excelark.



RESURSERNA

”Det som skilde den har valrorelsen fran tidigare var omfattningen pa bevakningen, manga
redaktioner hade prioriterat upp valbevakningen. Den borjade tidigare och blev mer omfattande an
den tidigare”, sager Niklas Svensson, Expressen.

”Ingen valrorelse har varit sa vdlbevakad som denna. Generellt skotte sig medierna bra i att leverera
vad partierna star for”, sager Eric Erfors, ledarskribent pa Expressen.

Resursfragan diskuterades inte av medierna i valrorelsen. Sannolikt hade riksmedierna inte mindre
resurser an i féregaende valrorelse.

AMATORMEDIERNA

Ingen av kvéllstidningarna gjorde en konsekvent utvardering av alliansregeringens politik.
Morgonpressen hade vissa inslag av utvardering, men kanske mer av lokalpolitiken an rikspolitiken.
Det var svart att hitta exempel pa systematisk bevakning av de stora valfragorna trots att det hade
varit mojligt med tanke pa redaktionernas storlekar. Det leder till fragan om det handlar om hur
resurserna prioriteras? | sa fall r det en ledningsfraga.

Och en kompetensfraga. Alliansregeringen har parmar som beskriver arbetsmetodiken, staber och
kommunikationsavdelningar bemannas med valdrillade konsulter. Eftervalsanalyser har visat att
samtliga partierna har arbetat mer professionellt i denna valrérelse an tidigare.

Lagg dartill att politiken globaliseras, internationaliseras och standigt 6kar i komplexitet. Medierna
har knappast nagon systematisk fortbildning av sina politiska reportrar. En del av mediernas
passivitet i valrorelsen kan vara att journalisterna inte ar duktiga nog pa sitt jobb och att medierna
jamfort med partierna allt mer framstar som amatorer.

DAGORDNARNA

”Det blev ett ledarskapsval med tydliga block med tydliga ledare. Det &r naturligt och vi gjorde inte sa
manga felbeddomningar. Politikerna gor det latt for sig nar de sager att det blir personfokus, men det
ar den spelplanen de har gett oss att analysera. Darfor marker vi, manglar och analyserar den”, sager
Sanna Rayman, ledarskribent pa Svenska Dagbladet.

Kanske satter hon fingret pa hur medierna forhaller sig till politikerna. Politikerna bjuder pa en
spelplan for medierna att analysera.

Den sittande alliansen hade sannolikt inget stort behov av att fa sin politik granskad inom olika
sakpolitiska omraden. Moderaterna ville troligen att valet skulle handla om hur finanserna hade
skotts och vem som har den popularaste partiledningen. De tva blocken tycktes 6verens om att inte
ta upp integrationsfragan i valrorelsen, kanske i ett forsok att frysa ut Sverigedemokraterna fran
debatten. Inget hade hindrat medierna att ta upp integrationsfragan och goéra den central i



valdebatten. Men eftersom politikerna inte tog upp den forblev den obelyst och
Sverigedemokraterna kunde &dga fragan.

INGEN BRIST PA SAKFRAGOR

Valrorelsen saknade inte sakpolitiska fragor med sprangstoff som hade kunnat paverka valresultatet
om medierna hade lyft fram dem. Sakfragor som, ratt behandlade och berattade, hade skapat
fangslande berattelser. Det kan illustreras av bloggaren Klamydiabrevet, som blev en
riksangelagenhet da hon beradttade om hur hennes mamma hade drabbats av de nya
sjukforsakringsreglerna.

| ett slag blev effekterna av Alliansens forandringar av sjukforsakringssystemet blottlagda och
forklarliga for allmanheten och det &r inte omaijligt att just detta exempel fran verkligheten kostade
alliansen den egna majoriteten.

Har foljer exempel pa intressanta sakpolitiska omraden och vad redaktionerna hade kunnat gora.
Socialforsdkringen

Under alliansens forsta mandatperiod genomfordes stora fordndringar i socialférsdkringssystemet
som innebar att tidigare utforsakrade skulle testas fér arbetsmarknaden via Arbetsférmedlingen.
Asylsokande ska likasa overforas till Arbetsformedlingen. Konsekvenserna av dessa dramatiska
forandringar hade enkelt kunnat kontrolleras genom enkatundersékningar bland cheferna pa
arbetsformedlingarna och férsdkringskassorna. Inget av detta gjordes av riksmedierna.

Karnkraften

| juni strax fore valrérelsen, med minsta marginal, rostade alliansregeringen igenom propositionen
som mojliggér nybyggnad av kadrnkraft i Sverige. Karnkraftsmotstandarna, Centerpartiet, gick med pa
overenskommelsen eftersom partiet bedomde det for kostsamt att bygga ny karnkraft. Inga
rapporter fran medierna om industrins faktiska planer att bygga karnkraft, nagot som hade skapat
debatt om karnkraften i valrorelsen.

Afghanistan

Har fanns en tydlig skiljelinje mellan blocken, dar de rodgrona stod for ett snart tillbakadragande av
trupperna medan alliansen féresprakade en tidsbegransad narvaro av trupperna. Det finns mangder
med manniskor som tjanstgjort i Afghanistan och som med mediernas hjalp hade kunnat ge en
djupare bild for valjarna dver situationen dar.

Infrastruktur

Bada blocken forsokte rekrytera véljare genom att lova gigantiska belopp till infrastrukturprojekt. Hur
mycket jobb de tva forslagen hade kostat, och hur manga jobb de skapat och nédvandigheten av
olika ingaende projekt vackte inte mediernas intresse, men berér desto fler valjare utanfor
storstdaderna.



Integration

Inget av de tva blocken tog upp integrationspolitiken i valrérelsen. Fragan var dock vasentlig
eftersom Sverigedemokraterna i stort sett gick till val pa fragan om hur mycket integrationspolitiken
kostar skattebetalarna. Dessutom hade alliansregeringen aviserat planer pa att lyfta 6ver en stor del
av integrationsfragan till Arbetsmarknadsdepartementet. Fragor om hur vara grannldnder jobbar
med integration, hur personerna som berors av politiken uppfattar situationen eller hur svensk
integrationspolitik uppfattas internationellt forblev till stora delar obesvarade.

ALMEDALSANDAN

Under politikerveckan i Almedalen beréattar en fast anstalld medarbetare pa en av landets storsta
morgontidningar att han sitter pa ett politiskt scoop som han inte sjalv har kapacitet att grava fram. |
stallet ska han ge det till en kollega, men inte pa den egna tidningen, utan pa konkurrenten
Expressen.

Fokus chefredaktor Karin Pettersson varvas for att bli Socialdemokraternas kommunikationschef i
valrorelsen. Direkt efter valet tar hon jobbet som Aftonbladets politiska chefredaktor och borjar
forfatta ledare om de mindre lyckade strategier hon sjalv var med om att lagga under valrorelsen.

Tva bilder av ndgot som kan beskrivas som Almedalsandan. Det handlar om att ett skra av
journalister, politiker och kommunikatorer skapas. Ett skra som ger varandra jobb, utvagar och
karriarmajligheter. Riksdagskandidaten som missar riksdagen kan alltid fa jobb av vannerna pa pr-
byran. Lobbyistorganisationer kan varva presschefer bland de politiska journalisterna.
Almedalsandan skapar en gemensam opinionshildarmarknad dar det ger fordelar att odla relationer.
Relationer som ar starkare an lojaliteten med den egna uppdragsgivaren. Almedalsandan kanske kan
skonjas i det att fa politiska avsldjanden kommer fran politiska reportrar. Nar TV4:s reporter Anders
Pihlblad och Fredrik Reinfeldts statssekreterare Ulrica Schenstrom blir pakomna med att pussas
under en blot kvall pa krogen, ar det inte en politisk reporter som skriver texten. Avsléjandet om
Sven Otto Littorins pastadda sexkop gjordes inte av nagon av Aftonbladets politiska reportrar.
Almedalsandan bidrar sannolikt till den politiska journalistikens passivitet.



SPEGEL, SPEGEL PA REDAKTIONEN DAR

Journalisters behov att agera estradoérer ska inte underskattas och inte fordémas. Mojligheten att fa
sta i centrum med allt ljus pa sig ar en drivkraft som har skapat manga journalistiska stordad.
Journalister som sitter pa kraftfulla mediekanaler kan frestas till sjalvforharligande grepp. Alla som
laser kvallstidningar riskerar att se stora bilder pa journalister och chefredaktérer vid minsta
framgang. For en reporter som vill sta i rampljuset, vad kan vara battre an att spegla sig i den yttersta
makten? Och kan inte journalisten komma till makten, kan makten komma till redaktionen.
Expressens grepp att satta upp en valstuga pa Sergels torg dit politikerna fick komma for att bli
intervjuade hyllades, inte minst i den egna tidningen. Bygget ar ocksa en symbolisk handling. Nar
redaktionerna bygger valstugor jamstaller de sig med politiken och skapar en plats dar politiker och
reportrar pa upplyst plats kan spegla sig i varandra. Samhallsprogrammet Uppdrag granskning gjorde
ett helt annat jobb i valstugorna 2002 nar valstugearbetarnas installning till invandrare
dokumenterades med dold kamera. Det jobbet paverkade valutgangen. Det gjorde knappast
Expressens valstuga.

ORGANISATIONERNA

Partierna kunde satta agendan for passiviserade medier under valrérelsen. Det anser flera av de
opinionsbildande organisationernas foretradare.

Ulrica Schenstrom, pr-konsult pa Hallvarsson & Halvarsson och tidigare Fredrik Reinfeldts
statssekreterare, tycker visserligen att redaktionerna tog sitt ansvar och inte jobbade med smutsig
journalistik, men...

— Journalistiken har blivit snuttifierad. Det hélls en tung skoldebatt i tv. Vad kom ut av den? Att Maria
Wetterstrand eventuellt hade haft ihop det med programledaren.

Ulrica Schenstrom anser att den har typen av journalistik 6kar.

— Den okar for att den ar latt att gora. Journalister ar ocksa manniskor och vill ga hem fran jobbet i
tid. Da képer man matningar och talar formfragor i stallet for att géra egna analyser.

Den ytliga bevakningen &r inte en resursfraga for redaktionerna. En faktor ar i stallet det allt mer
begransade utrymmet i medierna for politik, anser Ulrica Schenstréom.

— Som journalist ska du férklara en komplicerad sjukférsakringsreform pa 1 000 tecken och géra en
analys med lika mycket utrymme. Det handlar inte om brist pa kompetens eller kunskap utan om
platsbrist.

Ett led i forenklingen av journalistiken &r att den blir mer inriktad pa planerade saker.

— Det blir mer och mer fasta saker. Nastan varje kvall infor utfragningarna i tv under valrorelsen i tre
veckor ‘géllde det’.

Utover mediernas krympta utrymme, tappte regeringen Reinfeldt igen for journalister under hela
mandatperioden, forutom en del tumult kring avhopp och FRA.
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— Det lackte inget om politik mer an om FRA. Kommer det inte ut information, blir det mer fokus pa
personerna i medierna.

De sociala medierna fick ingen avgérande roll.

— Jag tror inte man kan sarskilja sociala medier fran andra medier. Det gar inte att twittra sig till
makten. Det handlar om vilket budskap du har och vad du tror pa. Politik dr inte samma sak som
marknadsforing. Du ska bottna i dina politiska standpunkter och férmedla vad andra manniskor ska
fa ut av det, sager Ulrica Schenstrom.

Gunnar Wetterberg, samhallspolitisk chef pa akademikerorganisationen Saco, ar inne pa samma spar
som Ulrica Schenstrom, att partierna kunde satta agendan for redaktionerna.

— En ratt erfaren journalist sa att han var férvanad éver att medierna i sa stor utstrackning foljde
partiernas dagordning. Partierna hade initiativet pa ett satt som inte ar sa vanligt. Det kan jag nog
halla med om.

Det hade kunnat stéllas stora, storre, mer besvdrande fragor, anser Gunnar Wetterberg.

— 2-3 manader fore valet kom en utredning (fran SKL) om att utvecklingen av demografin gor att vi
behover 12-13 kronor mer i kommunal skatt, medan bagge blocken i stéllet pratar om
skattesankningar i stor skala. Den sjélvklara fragan for de ledande journalisterna borde vara att
koppla ihop fragorna. Men det var det ingen som gjorde.

Gunnar Wetterberg tycker det &r “alarmerande”.

— Politiska journalister behover bottna i egna kunskaper och insikter som gor att de kan stélla svara
fragor. Medierna behover fundera éver om de har lika mycket egen botten for att kunna utova sin
roll.

Gunnar Wetterberg tycker att sociala medier fick en framtradande roll i valet, alltsa som det vanliga
samtalet mellan manniskor.

— Ett socialt medium som ar kraftigt underskattat ar fikabordssamtalet. Det var mdéjligen partierna
battre pa forr. Att fa grasrotterna att agera bestar nu mest av att komma ut i riksmedierna. Men
fortfarande paverkas manga av samtalen vid fikabordet.

Martin Adahl, vd pa tankesmedjan Fores, anser dven han att medierna inte formadde koppla de stora
greppen.

— Medierna hade en total oférmaga att konfrontera huvudalternativen och till exempel fraga hur de
ska gora for att skaffa jobb. | stéllet fick vi svar som nar Mona Sahlin gar ut och sager 'Vi ska prioritera
valfarden’. Medierna gjorde en samre valrorelse dn den forra. Da var de mycket hardare med att
granska Goéran Perssons jobbpolitik. Medierna har genomgatt en allman passivisering.

Martin Adahl har en teori om varfér medierna missar de stora fragorna.

— Medierna ér inte intresserade av till exempel den stora jobbfragan. Medierna ar baserade i
Stockholm och har inte drabbats av jobbkrisen. De har inte kant den in i ryggraden. Det ar en del av
Sverigedemokraternas framgang. Det finns ingen kriskénsla i Sverige férutom for
sjukforsakringsfragan som inte direkt har med jobb att gora.
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”Infotainmentsparet var jattedaligt”, anser Martin Adahl.

— Som nér Kristian Luuk fragar hur Jimmie mar och visar "har dr roda mattan’. For att inte tala om
tramseriet med Peter Jidhe i TV4. Det har ar allvar. Det handlar om méanniskors liv, hur de ska
drabbas av rasism, det ar inget att lattja runt med. Politik &r allvar och inte roligt pa det sattet.

Martin Adahl har dven en tredje invindning mot mediernas satt att bevaka valet.

— Medierna gjorde det fundamentala misstaget att inte ta reda pa hur framlingsfientliga partier
fungerar i andra lander och hur de utnyttjar medierna dar, sdager han.

Roger Mortvik, samhallspolitisk chef pa TCO, ser tva motsagelsefulla trender i mediernas bevakning
av valet.

— Det ar dubbelt. Det var mer professionella utfragningar med val forberedda utfragare och mer
kvalificerad bevakning som prévade vad politikerna sa, om det var sant eller falskt eller om det var
ratt eller fel. Samtidigt har medierna blivit allt mer politiserade. Det blir allt svarare att skilja pa
nyhetsartiklar och politiska ledarsidor.

Roger Mortvik namner nagra exempel pa hur han uppfattar mediernas rapportering.

— Dagens Nyheter misslyckades och valde rubriker och kommentarer som var politiskt fargade.
Expressen var en katastrof med sin fortalskampanj mot Mona Sahlin. Svenska Dagbladet ar ett
undantag med valdigt balanserade nyhetsartiklar.

Utvecklingen leder till “ett demokratiskt problem”.

— Tidningarna rustar ner sa att det inte finns tid att géra research. Redaktionerna hamnar mycket
lattare i hdnderna pa pr-konsulterna. Du anar inte hur mycket av DN Debatt som skrivs av pr-
konsulter. Jag skulle tro att 30—40 procent av tidningarnas material kommer fran organisationer som
har salt in paket.

Roger Mortvik anser att sociala medierna blev mindre betydelsefulla &n forvantat.

— Det hade betydelse framférallt i slutveckorna da sociala medier blev en snabbspridningskanal for
exempelvis Annikafallet. Men de flesta politiker vet inte ens hur de ska anvanda sociala medier utan
lagger ut fardigskrivna presskommunikéer. Nar de har lart sig att anvanda dem for att frammana
kanslor kommer sociala medier att spela en mycket storre roll. Sociala medier ar helt
underutvecklade, men har en stor potential.

Dock har bloggarna "spelat en viss roll”.

— Det hander att ledarredaktionerna plockar in vara blogginlagg rakt i ledarna, sedan kan Rapport
kora hela nyhetsinslag med vara vinklar, sdger Roger Mortvik.



JOURNALISTERNA

Sakpolitiken fick sta tillbaka for journalistik om maktspelet och medierna. Och det rodgrona
samarbetet baddade for alliansens valvinst. Det ar nagra av asikterna hos de sex journalister som
Dagens Opinion har intervjuat om valrorelsen.

Eftervalsanalyser pekar pa att medierna mer behandlade det politiska spelet och personerna mer an
sakpolitiken i denna valrorelse.

— Det ligger en hel del i det. Sakpolitiken fick sta tillbaka. Det berodde pa att den interna kritiken
inom socialdemokratin mot partiledningen fick stort utrymme. Det &r unikt att den egna ledningen
ifragasatts sa som skedde med Mona Sahlin. De rédgréna var ocksa en ny konstellation, vilket ar en
forklaring till att medier rapporterade mer om spelet, sdger Niklas Svensson, politisk reporter pa
Expressen.

De tva tydliga blocken flyttade fokus fran sakpolitiken.

— Det blev i mangt och mycket en kamp mellan Mona Sahlin och hennes lag mot Fredrik Reinfeldt och
hans. Vanster mot hoger. Enkelt att skildra samtidigt som det var spdnnande hur det skulle ga i
fighten bade mellan blocken och mellan partiledarna.

Niklas Svensson anser att partierna ocksa har ett ansvar for att bevakningen blev som den blev.

— Nu ndr partierna analyserar hor jag som sjalvkritik att man inte aktivt arbetade mer sakpolitiskt i
valrérelsen. Kommer inga nya besked, da skildrar medierna nagot annat. Vi journalister kanske borde
ha stallt fler fragor om sakpolitiken. Men det ar enklare saklart att dgna sig at personjournalistik an
sakpolitiska fragor.

— Sverigedemokraterna var pa vag att komma in. Darfor var det relevant att diskutera spelet och det
osakra parlamentariska laget, sdger Sanna Rayman, ledarskribent pa Svenska Dagbladet.

Hon fortsatter:

— Det blev ett ledarskapsval med tydliga block med tydliga ledare. Det ar naturligt och vi gjorde inte
sa manga felbedomningar. Politikerna gor det latt for sig nar de sager att det blir personfokus, men
det ar den spelplanen de har gett oss att analysera. Darfér marker, manglar och analyserar vi den,
sager Sanna Rayman.

— Tidigt i valrorelsen stod det klart vad de politiska blocken stod for. Det fanns en stor bevakning
kring hur blocken holl ihop, vilket jag tycker var valdigt intressant. Vissa fragor spretade inom blocken
och manga kompromisser gjordes, till exempel om Afghanistanpolitiken. Det var dynamiskt och
intressant att folja for medierna, sdger Anders Pihlblad, politisk reporter pa Tv4.

Han tycker dnda att sakpolitiken kom in i medierna mot slutet av valkampanjen.

— I slutet av valrorelsen blev det valdigt mycket sakpolitik, till exempel nar fragan om
utforsakringarna lyftes upp av bloggen Klamydiabrevet. | slutdndan ar valrorelser alltid olika, det
finns ingen mall.



Anders Pihlblad tycker dnda det var ”olyckligt fokus pa personer i manga delar av valrorelsen”.

— Ibland framstod det som att Mona Sahlin gick till val och inte Socialdemokraterna. Mona Sahlin
sankte inte partiet, men var inget flote heller. Men i slutdandan tror jag inte att folk rostar pa person,
utan pa parti.

Karin Hubinette, reporter pa SVT, tycker tvdartemot kollegorna att “det var oerhort mycket sakpolitisk
bevakning”.

— Men naturligtvis handlade det mycket om vilka som skulle regera ihop. Det adr ganska naturligt med
tanke pa tva block som stélldes mot varandra for forsta gangen i svensk politik. Det blev darfor
valdigt tydligt vilka som var frontfigurer. Personerna fick av naturliga skal stérre utrymme an tidigare.
Eric Erfors, ledarskribent pa Expressen, tycker inte att sakfragorna prioriterades ned av medierna i
valrérelsen.

— Regeringsfragan ar ju en sakfraga, det var ju i hogsta grad relevant att behandla den eftersom det
héar var forsta gangen tva politiska block stalldes mot varandra. Jag tycker inte pa nagot satt att
sakfragorna kom i skymundan. Mona Sahlin och Fredrik Reinfeldt fick stort fokus, men var det nagot
som kom i skymundan var det de andra personerna. Framférallt de som drev personvalskampanjer.
De lyckades inte na ut i de nationella medierna.

— Statsvetarna verkar tycka det ar hemskt nar det handlar om spelet, men det haller jag inte med om.
Till exempel ar det oerhort viktigt for alla som ar med i politiken, de gillar spel och ibland ar det
viktigt att framhava det for att forklara for valjarna vad som pagar, sager Fredrik Furtenbach,
journalist pa Ekot pa Sveriges Radio.

Han anser inte att Sveriges Radios bevakning av personer var satt framfor sakpolitiken.

— Men det ar sant i den meningen att den var det hos vissa medier. Det galler framforallt den
negativa bevakningen av Mona Sahlin, fran Expressen. De vanliga seriosa medierna gjorde det inte.

PARTIERNA

Medierna blir allt viktigare i valrorelserna, aven om deras bevakning blir allt grundare. Det sager tre
kommunikationschefer som reflekterar éver valrorelsen.

— Det var for lite ideologisk debatt. | valdebatterna fick vi inte veta vad de politiska partierna star for
och det visar ju inte heller de politiska utspelen. Det ar svart att fa fram i en valrérelse. Blockpolitiken
skulle kunna ha gjort det tydligare vilka som ar de grundlaggande fragestallningarna och vagvalen.
Det misslyckades vi med, men det var vart eget fel, sdger Jenny Lindahl Persson, Informationschef,
Vansterpartiet.

Hon tycker att rapporteringen i valrérelsen varit "extremt nyhetsfokuserad” och att det forde med
sig att rapportering av det politiska spelet tog 6ver.

— Det enda sattet att komma ut ar att ha ny politik, sdger hon.

Dock tycker hon inte att personbevakningen 6kade i denna valrorelse.
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— Det var annu mer i det forra valet. Vad gallde Socialdemokraterna tycker jag att det i férra valet
handlade mer om Goéran Persson an vad det handlade om Mona Sahlin i det har valet.

Jenny Lindahl Persson anser att medierna blir viktigare och viktigare for valrérelserna.

— Medierna &ar viktigare an nastan allting annat. Pa lang sikt sker en jatteférandring. Forr fick valjarna
information genom personliga kontakter med partier och véljarna kollade valmaterialet. | dag &r
védljarna mer medievana och tar till sig information fran medierna i stillet. De sociala medierna hade
ingen avgorande betydelse for valutgangen, men var viktiga for Vansterpartiet

— Sociala medier ar ju just sociala och darfér kanske man inte vill 6verlasta sitt sociala natverk med
just politik och haller tillbaka. Men sociala medier har betytt mycket for oss i Vansterpartiet, dar de
hjalpt oss att spinna och fa snurr pa nyheter. Det kanske beror pa att vi kanske har for dalig
internkommunikation, haha.

Svenska politiker och partier ar inte tillrdackligt modiga for att anvanda sociala medier fullt ut, anser
hon.

— Det huvudsakliga skalet att Obama lyckades med de sociala medierna har att géra med hans
budskap. Jag tror att det krévs mod, vilket har saknas i den har valrorelsen. Man maste vaga lansera
en nyhet enbart pa twitter. Manga ledande politiker &r inte sa vana vid sociala medier att de
upplever att en nyhet ar ute bara for att den ar pa twitter. Men det kommer att dndras.

Det var de sma partierna som inte hade rad att kommunicera i de traditionella medier som lyckades
bast med sociala medier.

— Feministiskt initiativ och Piratpartiet hade mer framgang i de sociala medierna adn de storre
partierna. Vi borde ocksa ha kunnat uppvéardera de sociala medierna. | framtiden kommer sociala
medier att anvandas vid snabb aterrapportering. Hos vara medlemmar finns krav pa att fa
information snabbt, till exempel genom twitter. Dar har vi varit bra i jamférelse med andra partier.

— Det var mindre direktrapportering och mer kommenterande i medierna. | internationella
nyhetsinslag, exempelvis, klipper man in ljudbitar med partiledarna. Sadant har det varit lite av i
svenska medier, sdger Bo Krogvig, kampanjchef for Socialdemokraterna.

Han ar inne pa linjen att journalisterna foll till foga.

— Det ar lattare for medierna att fokusera pa det politiska spelet och personer, eftersom de da bara
kan spekulera, och egentligen inte behdver lasa pa. Det har att géra med att de flesta redaktionerna
ar anorektiska med valdigt fa personer som ska tacka stora delar.

Bo Krogvig tycker att “en massa politiska sakfragor” saknades i valrorelsen.

— Det var oproportionellt fokus pa fragor som ror en liten del av medborgarna, som Rut och
formogenhetsskatten.

Liksom Jenny Lindahl Persson anser Bo Krogvig att medierna ar “mycket viktiga”.

— Medierna ar den starkaste kanalen politikerna har till vdljarna och som dessutom ar
aterkommande. Det visar sig inte minst pa partiledarutfragningar.
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Dock anser Bo Krogvig, till skillnad fran flera som analyserat eftervalet, att de sociala medierna hade
inflytande 6ver valrorelsen.

— Sociala medier har anvants av jattemanga, dven om det fungerat pa andra satt an vad man
forvantat sig. Facebook, exempelvis, har varit ett jattebra satt att mobilisera och heja pa varandra
inom partierna. Men man maste forsta skillnaderna mellan gammelmedia, dar informationen
strommar ut, och mellan natmedier, dar man sjalv aktivt maste sdka information. Darfor har manga
valjare valt att i stallet ga till partiernas hemsidor, dar informationen finns direkt.

Bo Krogvig berattar att Socialdemokraterna inte haft Obama som huvudférebild vid anvdndandet av
sociala medier.

— Var inspirator ar Det norske Arbeiderparti. | USA finns inga partier, de har snarare system for vilken
person som ska valjas. Hos oss ar villkoren helt andra, men som opinionsverktyg och
organisationsverktyg funkade de sociala medierna alldeles utomordentligt. Sociala medier var
framgangsrikt. Sociala medier blir ett komplement som 6kar betydelse. Men man slutar inte med
valaffischer for att si och sa manga finns pa Facebook, det innebar helt enkelt fler tangenter pa
pianot.

Det var i alla fall inte de sociala medierna som fallde Socialdemokraterna, antyder Bo Krogvig.

— Vi var riktigt duktiga och hade all teknik, en valdig trafik, Netroots (arbetarrérelsens bloggportal)
och kampanjstod. Vi lag ett steg fore Moderaterna.

Anders Andrén, presschef pa Folkpartiet, anser att medierna var en “spegling av valrérelsen”.

— Hela valrérelsen kdnnetecknas av att den var sakfrageinriktad och fri fran skandaler. Det som var
nytt var ju att den préglades av blockpolitik med endast tva statsministerkandidater, vilket gjorde att
det blev mer fokus pa alliansen och de rédgréna an enskilda partier.

Han anser att valrorelsen trots allt handlade om sakfragorna.

— Det handlade till stor del om sakfragorna, om vem som kan ta hand om ekonomin, om skolan och
sa vidare.

Anders Andrén pratar om en ”6vertro pa sociala medier”.

— Man tar fenomen fran valrorelsen i USA och tror att det ska fungera pd samma sétt i Sverige. Det
man glommer da ar att USA har lite 6ver 300 miljoner invanare. Jag tror att sociala medier fungerade
sdmre dn manga trott eftersom partiaktiva personer som bloggar sallan &r sarskilt intressant att l3sa,
det kan ofta vara som att lasa en oredigerad insdandarsida. Det géller fortfarande att hitta intressanta
nyheter och kunna leverera dem pa ett spannande satt. Dock ar det sa att bloggare som hittar dem
kan uppmarksammas valdigt mycket.

Anders Andrén tycker att bilden av en Obama som tog makten med sociala medier inte stimmer.

— Obamas framgangar ligger inte i sociala medier. De hade visserligen ett bra insamlingssystem for
pengar som gick till valrérelsen pa natet, men alla pengar gick till tv-reklam. Det ar en myt att han
vann valet pa sociala medier — han vann det genom tv-reklam som visades i valdigt manga stater. Det
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som de lyckades med via sociala medier var att valjarna snabbt kunde bli aktiva i kampanjen och sitta
hemma och gora egen telemarketing. Men inte genom att skicka tweets som lastes av 100
likasinnade. Risken med att blogga hemma fran kammaren ar att man bara skriver for andra fralsta.
Da tror jag det ar battre att dela ut flygblad pa stan, det nar fler.

Det ar innehallet snarare an distributionskanal som har betydelse.

— Allt handlar om bra innehall. Det ar inte sarskilt spdnnande att ldsa en blogg skriven av en
socialdemokrat, som handlar om hur bra partiet ar, det ar inte sa nyhetsmassigt. Allt handlar om
nyheter med spdannande innehall, och det ar sdllan man finner dem i partipolitiskas bloggar. | slutet
av valrorelsen var det ju en privatperson som lyfte upp fragan om utférsakringarna, det blev ju en
jattegrej — och det var inte skrivet av nagon som jobbar inom ett parti.

Paulo Silva, Miljopartiet:

— Expressen bedrev en kampanj helt pa regeringens sida, det var sarskilt tydligt pa nyhetsplats.
Rubriker och I16psedlar om Mona Sahlin och Bodstrém gav en oserids bild. Expressen hade en sarroll
nar det galler politisk journalistik pa nyhetsplats, det var de som stack ut. Sadan rapportering
paverkar helt klart hur manniskor uppfattar politiska partier. KG Bergstrém hade en intervju med
Anders Borg som bara handlade om hur bra det gar fér svensk ekonomi, det ar lite som att ha ett helt
program med Mona Sahlin som helt ostért far prata om hur man ska utveckla vélfarden. Detta
forandrade min bild av KG Bergstrom som politisk reporter.

Paulo Silva, Miljopartiet, lagger ut texten om varfor sakpolitiken inte kommer fram i medierna:

— Man far inse att det politiska landskapet har férandrats. En nyhet som dominerar hela dan ar borta
for gott, en viktig politisk nyhet pa morgonen ar séllan lika viktig pa kvallen. Mediebevakningen har
gatt mycket snabbare an tidigare valrorelser. Presskonferenser gar knappt att ha pa formiddagen om
man vill ha utrymme i etermedier pa eftermiddagen. De tryckta medierna ar inte de enda som raknas
langre, det ar inte sdkert att det dr de som far mest uppmarksamhet. Det som skrivs pa webben kan
ibland fa mer genomslag. Till exempel bloggandet om sjukférsdkringarna, pa slutet, fick en otroligt
viktig effekt. Det digitala har flyttat fram sina positioner, och spelet har fatt en storre betydelse, det
tycker jag har blivit valdigt tydligt — processen har blivit mer intressant dn innehallet. Ska man
presentera en valplattform &r det idiotiskt att lacka allt pa en dag, man maste ga ut med det lite i
taget. De mindre delarna blir dirmed en nyhet i sig. Gar man ut med allt pa en gang riskerar helheten
att glémmas bort, dd man ofta bara lyfter upp en fraga i taget i medierna. Detta leder till att det blir
mer fragmenterat och svarare for véljarna att se ett partis riktningar, det blir mer splittrat. Men
faktum ar att nyheten finns i det politiska spelet i dag, nagot hander, och det ar det medierna vill at.
Politikerna har lika stor del i detta, man servar journalister med det politiska spelet for att fa
utrymme i pressen, sa det ar fran bada hallen.

Paulo Silva tolkar Expressens forsok att “skandalisera” sprakréret Maria Wetterstrand som ett forsok
att ta kommandot 6ver politiken.

— Medierna férsoker satta dagordningen, och det har blivit mer enkelt, personfixerat och
forenklande. Journalisterna har fatt mindre utrymme for sina artiklar, de tvingas forklara ett
fenomen med mycket farre tecken an forr, och det resulterar i férenklade budskap och mindre
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gravande. Kanske har det att gora med att reklamintakterna har blivit viktigare an det redaktionella
innehallet.

Liksom manga andra anser Paulo Silva att mediernas betydelse 6kar:

— De ar extremt centrala med tanke pa att andra métesformer ar pa dekis, till exempel torgméten,
jag forstar inte varfor man dgnar sig at det, det ar inte sa man moter manniskor langre. Sociala
medier kan ha en betydelse, men det &r forstas inte alls avgorande i en valrorelse. Jag trodde att tv-
reklamen skulle forandra en hel del, men jag tycker inte att den var sarskilt framtradande.

Sociala medier hade en ”hel del genomslagskraft”.— Jag tycker inte man ska sdga att de inte spelade
nagon stor roll. De verkade vid sidan av de etablerade medierna och det férdes mycket diskussioner
om fragor om integritet. Detta paverkade partierna, det startades kampanjer och varje politisk
tjansteman var tvungen att halla koll pa sociala medierna, vad som diskuteras dar, och férsokte fora
partiets talan i de sammanhangen. Valet gick inte pa ena eller andra sattet pa grund av sociala
medier, men de hade definitivt betydelse for hur manniskor formade sin bild av politiker och
medierna. Sociala medier kommer att bli annu viktigare, jag tror det kommer att ske en stor 6kning
av anvandandet, och hur man arbetar med sddana kanaler kommer att forandras infor kommande
valrorelser.

Paulo Silva ser stora skillnader i hur de sociala medierna anvandes i presidentkampanjen i USA och
riksdagsvalet i Sverige.

— Den storsta skillnaden ar kopplingen mellan offline- och online-aktiviteter. | USA anvandes sociala
medier for att sammankoppla méten, man organiserade via natet i en helt annan omfattning an vad
vi gjorde har i Sverige. Har tycks sociala medier leva ett eget liv pa natet. Det finns inte alls lika stark
koppling till verkligheten utanfér, man har inte lyckats mobilisera pa det sattet. En stor skillnad ar ju
ocksa att det finns en tradition att donera pengar till partier i USA, dar ar det nédvandigt att samla in
pengar for att kunna bedriva en valrérelse. Sa ar det ju inte i Sverige.

Paulo Silva framhaller den rodgrona kollegan som bast av partierna pa sociala medier.

— Jag blev ganska imponerad av Socialdemokraternas verktyg pa hemsidan som var ganska inspirerad
av valrorelsen i USA. Dock lyckades de inte inspirera medborgarna eller grupperna som star nara
socialdemokraterna, folk i fackforeningsrorelsen &r inte vana att jobba pa det sattet. Men sjalva
formen och tanken med kalendarium dar alla kan se vad som hander pa olika orter och ta egna
initiativ att géra nagot &r valdigt interaktivt pa ett spannande satt. Om man jamfor med Moderaterna
vars hemsida bygger pa att informera besdkarna pa ett valdigt traditionellt och gammeldags satt, de
satsar pa envagskommunikation, och det tror jag inte dr den ratta vagen att ga. Det maste som sagt
finnas en tydlig koppling mellan online och offline.



PR-KONSULTERNAS INFLYTANDE

Niklas Svensson, politisk journalist pa Expressen, ar frustrerad 6ver att medierna har svart att fa
inblick i hur pr-byraerna jobbar i politiken.

— Tyvarr tror jag att vi vet valdigt lite om hur mycket pr-konsulter faktiskt paverkar politiken. Fa pr-
byrder dr 6ppna med vilka kunder de har och pa vilket satt de arbetar. Partierna &r nastan lika
hemliga med att beratta vilka konsulter de har tagit hjalp av. Vi journalister vet att de verkar i
bakgrunden.

Niklas Svensson marker att partierna jobbar mer medvetet med sin kommunikation.

— Jag ar sdker pa att partierna dgnar mer tid att tdnka pa hur de ska na ut i medierna och arbetar med
pr-branschen. Konsulterna blir allt viktigare och allt fler. Ett exempel ar Socialdemokraternas
valgeneral (Bo Krogvig) som fakturerade jattemycket. Sa partierna upplever att de har stort behov av
pr-tjanster. Men de biter sig sjalva i svansen. Pr kan gora mycket, men inte formulera politiken. Jag
tror att partierna vill ha hjalp med det ocksa, men vad finns da kvar?

Niklas Svensson anser att pr-konsulternas inblandning i politiken ar en ”ljusskygg” verksamhet.

— Det &r svart att fa manniskor att snacka om det. Politikerna vill fa det att framsta som om det ar de
som ligger bakom alla férslagen, sager han.

Anders Pihlblad, politisk reporter pa TV4, haller till viss del med Niklas Svensson.

— Lobbyister har sdkert storre betydelse an vad man vet, det brukar ju sagas att de basta pr-
konsulterna dr de som inte marks. Det ar fa pr-konsulter som tar kontakt med mig direkt, dven om
det hander. Det jag markt ar att de ibland inte riktigt sdger fran vilken avsandare de ringer och vilket
deras syfte ar. Det maste finnas transparens, en tydlig avsdndare ar oerhort viktigt. Jag vet inte om
pr-konsulternas inflytande har 6kat, jag kan bara konstatera att kompetensen finns i partierna, sager
han.

— Pr-tanket starks hela tiden hos politikerna. Det ar dragkamp om inflytande och partierna har blivit
proffsiga och styr mycket mer. Partierna tanker mycket mer pa hur de ska fa ut en nyhet och hur de
ska forlanga uppmarksamheten. De planterar nagot pa morgonen och fortsatter sedan sldppa saker
under dagen for att fa en lang exponering, sager Fredrik Furtenbach, journalist pa Ekot pa SR.

Sanna Rayman, ledarskribent pa Svenska Dagbladet, tycker det &r en “assvar fraga”.

— Det ar otroligt knivigt att for det forsta dra en skillnad mellan vilka intressen som ar folkrorelse eller
foreningar och liknande som kan lobba. Det finns 100 satt att paverka folkvalda.

— Alla partier i dag anvander sig mer av kommunikationskonsulter, det har varit en naturlig ingrediens
i politiken under manga ar. Anledningen ar att politiker vill lara sig beharska medierna battre, fa ut
sitt budskap och fa basta mojliga avkastning. Som journalist maste man granska de politiska
budskapen. Om de anvént sig av en dyr pr-konsult for att fa ut budskapen &r inte lika relevant, sager
Karin Hubinette, reporter pa SVT.
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— Detta ar en debatt som hor till varje valrorelse. Det beror pa vilken bemaérkelse man lagger i pr.
Varje valrorelse blir allt mer proffsig och sofistikerad och partierna hyr in professionella manniskor,
eftersom partierna gar mot att bli kampanjorganisationer, sager Eric Erfors, ledarskribent pa
Expressen.

— Det vore bra att stélla krav pa alla pr-byraer i Sverige att bedriva en 6ppen lobbying. Man maste
saga vilka politiker man traffar, ha en 6ppenhet, och en skyldighet att tala om vems drenden man
gar. Det finns valdigt mycket hemlighetsmakeri om uppdragsgivare, vem som betalar, hur mycket,
vilka man jobbar med, sager Paulo Silva, Miljopartiet.

— Det ar svart att saga, jag har ratt lite kontakt med pr-manniskor sjalv. Skulle gissa att féretag och
organisationer har blivit battre pa att kontakta politiker och svara pa fragor som politikerna har. Jag
vet inte om det har skett nagon stor forandring, LO har till exempel alltid haft stort inflytande i
svensk politik med ett ndra samarbete med Socialdemokraterna. Generellt tycker jag att man ska
vara 6ppen med hur jobbar med lobbyister och pr-konsulter, sdger Anders Andrén, Folkpartiet.

— Det finns knappt nagra lobbyister i Sverige. Men daremot lagger alla intressen i samhallet ner mer
kraft och resurser pa att paverka beslutsfattare, sdger Bo Krogvig, Socialdemokraterna.

— Pr-konsulterna har en liten paverkan pa Vansterpartiet eftersom fa vansterpartister ar konsulter. |
Moderaterna ar det en annan sak och dér tror jag att det ar svara gransdragningar och
sammandrabbningar, sdger Jenny Lindahl Persson, Vansterpartiet.

SA VAD AVGJORDE VALET MEDIALT?

Vilka héndelser var medialt avgérande for valutgangen?

— Den massiva uppmarksamheten kring den interna kritiken mot Mona Sahlin kom att spela roll. Och
sossarnas egna utspel om butler i t-banan gav en oserids staimpel som fick effekt i valet. Det var helt
forodande for sossarna i Stockholm och i storstaderna, sager Niklas Svensson.

— Ingen specifik. Men det rodgrona blocket var ett avgorande skal till att alliansen blev omvald, sager
Sanna Rayman.

— Nér de rodgrona lade sin skuggbudget, Almedalen, utfragningarna i radio och tv, slutdebatten i tv
och moderaternas valupptakt innan Fredrik Reinfeldt holl tal pa Slussen om skatteutspelet, som var
ganska viktigt, sager Fredrik Furtenbach.

— Bilden av det rodgrona alternativet. Strulet kring den. Deras varbudget. Valet avgjordes redan d3,
sager Eric Erfors.

—Jag har en kansla av att det har valet innehdéll fler opinionsundersékningar om vilken
statsministerkandidat medborgarna har mest fértroende for. Undersdkningarna forstarker ett visst
resultat, snarare an speglar det. Detta paverkar manniskor i deras egen uppfattning. Regeringen
lyckades satta agendan och ledde matningarna i fraga om regeringsduglighet och ordning pa statens
finanser. | kronor matt skilde det sig inte sa mycket mellan alliansen och de rodgréna i fraga om
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budget, men min uppfattning ar att valjarna blev paverkade av méatningarna och ville halla pa ett
vinnande lag, sdager Karin Hiibinette.

— Diskussionen om opinionsmatningarnas betydelse blev stor. | det har valet hade opinionsmatningar
en enorm betydelse darfor att antalet stodroster betyder sa mycket, framférallt for Centerpartiet och
Kristdemokraterna. Men hela tanken pa att férbjuda opinionsmatningarna ar sa korkad och
antidemokratisk sa att det inte &r sant. Véaljarna har ju ratt att veta vad andra tycker. Tekniskt sett ar
det omojligt att undga dem, eftersom de anda skulle goras i de sociala medierna, sager Eric Erfors.

— Jag tror inte att ndgon handelse hade direkt betydelse fér valutgangen, jag kan inte minnas nagon
som paverkade overhuvudtaget, sdger Anders Pihlblad.

— Regeringen tillats bestdmma sin position alldeles for mycket och stalldes inte till svars av oss i
oppositionen och av medierna for de problem som uppstatt under deras ar i makten. Detta tror jag
paverkade valutgangen, sager Paulo Silva, Miljopartiet.

— Sjukforsakringsdiskussionen i slutet var en stor fraga som kan ha paverkat. Annars tycker jag stora
delen i valet varit krishanteringsférmagan — finanskrisen och den globala ekonomiska krisen. Detta
tror jag i slutdndan har haft valdigt mycket att géra med hur valet gick. Kan inte komma pa nagon
annan enskild handelse, sdger Anders Andrén, Folkpartiet.

— Det fanns ingen turning point. Valet avgjordes av en serie av hdandelser, men jag ar inte fardig med
vilka de var, sdger Bo Krogvig, Socialdemokraterna.

— Jag tror att det var avgbrande nar varpropositionen presenterades. Och hela diskussionen kring
personerna Reinfeldt och Sahlin i medierna har varit avgérande, sager Jenny Lindahl Persson,
Vansterpartiet.

SLUTSATS

Politiken blir standigt mer komplex. Medierna blir allt viktigare da de oftare utgor valjarnas enda
kontakt med politiken. Partierna behover darfor bli och blir ocksa allt mer professionella.

Medierna genomfér inget liknande kompetenslyft.

De politiska reportrarna bildar en Almedalsklubb med pr-konsulter och politiker, som ar gynnsam for
alla utom for journalistiken som presenteras for valjarna.

De politiska journalisterna tenderar att dgna sig at sjalvforharligande och férenklande journalistik
som skapar rampljus. Sammantaget jobbar politikerna allt mer aktivt med att sdtta dagordningen,
medan medierna passiviseras och forlorar kommandot.
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